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1. Ausgangssituation:

Definition: Corporate Design (CD) umfasst, gestaltet und koordiniert alle visuell und mental wahrnehmbaren
Ausserungen und Auftritte einer Organisation nach innen und aussen.

Elemente des Corporate Designs (Eigenschaften und Bedeutung):

1.Logo:

Als Logo bezeichnet man Zeichen von Unternehmen, Organisationen und Institutionen. Ein Logo ist der redu-
zierteste Ausdruck der Unternehmensidentitat. Entsprechend hoch sind die Anforderungen an die grafische
Gestaltung, diese Verdichtung umzusetzen. Und mehr als eine Reduktion soll man von einem Logo auch nicht
verlangen. Ein Logo muss mdéglichst selbstredend oder decodierbar, unverwechselbar und einpragsam gestaltet
sein.Ein Logo kann aus einem Schriftzug, einem Zeichen oder aus beidem bestehen. Schrift, Farbe und Form
bestimmen sein Aussehen. Die Gestaltung eines Logos muss sicherstellen, dass es fir alle seine Applikationen

- vom Briefpapier tiber die Website bis zur Hausbeschriftung - in allen geforderten Grossen, in positiver und
negativer Wiedergabe wiedererkennbar verwendet werden kann.

2.Farben und Schriften:

Die Bedeutung der Farbe zur Ausgestaltung eines Erscheinungsbildes liegt auf der Hand. Besonders im Bereich
der 6ffentlichen Verwaltung von Landern und Kommunen hat die Verwendung der Farben von Wappen und
Fahnen Tradition. Mit dieser kann man verschiedenartig umgehen:

Traditionelle Farben kdénnen als profilierendes Element der Wiedererkennung und sogar als,Hausfarbe” verwen-
det werden oder man zeigt sie nur im urspriinglichen oder stark stilisierten heraldischen (Heraldik: Wappenkun-
de) Zeichen.

Die Typografie gehort zu den subtilen Komponenten eines Erscheinungsbildes. Um ihre Moglichkeiten und
Wirkungen zu erkennen, braucht es eine vertiefte Beschaftigung mit den Gestaltungsvorschlagen. Und weil
mangelnde typografische Kenntnisse keine Bildungsliicke sind, lassen Sie sich alle Fragen der Schrift von lhren
Gestaltenden erkldren. Damit verstandlich wird, weshalb zum Beispiel eine zeitgendsische Typografie ihre Identi-
tat schwacher ausdriickt als eine klassische oder welche Vorteile Ihnen die Verwendung einer eigenen Haus-
schrift bringen kann.

3.Verbale Attribute:

Viele Stadte und vor allem touristische Ziele erganzen ihr Logo immer oder regelmdssig mit einer verbalen Aus-
sage. Diese erhebt meistens einen Anspruch auf eine Eigenheit oder besondere Qualitat des Ortes, weshalb man
solche Attribute im Fachjargon mit dem englischen Begriff,,Claim” (engl.: Behauptung, Anspruch) bezeichnet.
Wirklich zutreffende und merkféhige Claims haben Seltenheitswert. Es Giberwiegen platte und austauschbare
Attribute. So bezeichnen sich unzéhlige Orte als Tor zu irgendeinem landschaftlichen Raum, andere betrach-
ten sich als,,jung, modern und offen”. Man spiirt es: Der Gebrauch eines Claims will wohlUberlegt sein, wenn er
glaubwiirdig und attraktiv sein soll.

+Ausbildung & Beschdftigung” steht bei,SoPro” fiir den Kernauftrag der Stadt MeiRen.



4.Bauten und ihre Einrichtung:

Historische Gebaude gehdren neben sakralen Bauten zu den Hauptsehenswirdigkeiten unzahliger Stadte. Ihre
Architektur und kiinstlerische Ausgestaltung mussten die Hoheit oder die Macht der Obrigkeit zum Ausdruck
bringen. Auch Bauten von Ministerien und Amtern reprisentieren heute noch die Bedeutung der Verwaltung,
wenigstens dusserlich. Denn im Inneren trifft man in den meisten Stadten eine dhnliche Atmosphéare mit den
typischen Burotiren-Korridoren an.Im Kontakt mit einer Verwaltungsstelle oder einem Betrieb des Staates geht
vom Gebaude, seiner Aussenbeschriftung, der empfangszone mit Orientierungshilfen und von der internen
wegweisung eine pragende Gesamtwirkung aus. Die Ausgestaltung von Schaltern und Besprechungsorten, die
Einrichtung der Arbeitsplatze, aber auch der Wandschmuck in Korridoren und Biiros verstarken noch diesen
Eindruck. Und dieser wirkt fir die 6ffentliche Verwaltung in hchstem Masse imagebildend. Eine zeitgemdsse
und ansprechende Einrichtung der Gebdaude und Arbeitsplatze schafft in der Verwaltung auch ein Arbeitsklima,
auf das die Mitarbeitenden im Roten Haus"”, dem Domizil des ,Eigenbetriebes soziale Projekte” Meif3en, sogar ein
bisschen stolz werden kénnen.

5.Signaletik:

Im Rahmen des Service public gehort eine optimale Orientierungshilfe in Verwaltungsgebauden zu den selbst-
verstandlichen Pflichten. Stadte und Ortschaften mit entsprechendem Orientierungsbedarf tun gut daran, die
Gestaltung ihrer Signaletik nicht als isoliertes touristisches Programm, sondern als besonders gut wahrnehm-
baren Tragern ihres Erscheinungsbildes zu behandeln.

6.Beleuchtung:

Seit geraumer Zeit pflegen Stadte ihr Image auch mit kunstvoller Beleuchtung, die tiber das bisher gewohnte
Anstrahlen von Wahrzeichen und Baudenkmalern hinausgeht. Die Grenzen zwischen reinem Show-Effekt und
den Mdglichkeiten, einer Stadt nachts sozusagen ein zweites Gesicht zu geben oder sie neu entdecken zu lassen,
sind fliessend. Dazu sind fiir den Eigenbetrieb ,Soziale Projekte MeiBen”, Uberlegungen zur LichtauBenwirkung
der Veranstaltungsraumlichkeiten erstrebenswert (z.B. Kaminzimmer).



2.Logo

Das Logo,SoPro” ist das Zeichen des Eigenbetriebes Soziale Projekte der Stadt Meif3en. Das Logo reduziert
und verdichtet den Ausdruck der Identitdt von SoPro. Es ist selbstredend oder decodierbar, unverwechselbar
und einpragsam gestaltet. Die Schriftziige ,So” und,Pro” bestimmen mit Schrift, Farbe und Form sein Ausseh-
en.Es eignet sich fir alle Applikationen - vom Briefpapier tiber die Website bis zur Hausbeschriftung - in allen
geforderten Grossen und kann in positiver und negativer Wiedergabe wiedererkennbar verwendet werden.
Das Logo SoPro ist das Differenzierungsmerkmal gegentber anderen Einrichtungen oder Organisationen und
muss auf allen Kommunikationsmitteln prasent sein.

Die Form des Logos wird unverandert beibehalten.

Das Logo erflillt die Aufgaben eines Signets.

Die Decodierbarkeit des Logos erschlief3t sich in folgendem Design:

Basisform:
Die Basisform bildet eine Elipse, die unten offen ist. Sie umrahmt dyna-
misch das Schriftbild.

Verkniipfung der elemantaren Formen:
Das Kiirzel ,So”, steht fiir,,Sozial” und wird in den Rahmen eingeschlos-
O sen und vermittelt den Eindruck der Hauslichkeit.

Das Kurzel ,Pro”, steht fiir,,Projekte” und drangt durch die Unterbre-
ro chung des oberen Rahmens nach aussen. Es wird somit nach aussen

hin wirksam.



2.1.Bedeutung der Logofarben:

Ausbildung
&
Beschiftigung

Eigenbetrieb Stadt Meil3en

So

Blau: Eigenbetrieb Eigenbetrieb Stadt Meif3en

o

Ausbildung
&
Beschéftigung

Orange: Projekte



3. Signet

o

Ausbildung
&
Beschéftigung

Eigenbetrieb Stadt Meif3en

Ausbildung & Beschaftigung kann je nach Anwendung konkretisiert werden.

3.1.Signet (Variante1)

ro
O

Eigenbetrieb Stadt Meien

Logo ohne Schriftzug fiir kleinerere Anwendungen, ohne Konkretisierung.



3.2. Anwendungsvarianten nach ,Eigenbetrieb” und ,Projekten”

Die farbliche Gliederung des Schriftzuges in Blau und Orange bilden

ro einen wieder erkennbaren Farbkontrast. Sie werden durch die For-

mensprache des Logos vereint.

Gesamtanmutung und Platzierung:

Die Unterteilung der Kiirzel:,So” steht fir das Soziale, die Ausbildung
und,Pro” fiir Projekte, die Beschaftigung.

Der Text bildet den dynamischen Abschluf3 des Logos und fiihrt zu
noch mehr Einheitlichkeit.

Ausbildung
&
Beschéftigung

Eigenbetrieb Stadt Meien

Weiterfithrung des Logos fiir einzelne Projekte:

ro 1.Soziales Mo6bellager

Das,M" als Kiirzel in Orange, da es ein Projekt ist. Darunter der Schrift-
O " zug vom Eigenbetrieb fur den Wiedererkennungswert.
Ergénzend steht darunter der vollstandige Name des Projektes so

Eigenbetrieb Stadt Meifen i L. . |
g transformiert, dass es sich ins Bild des Logos dynamisch anpasst.

Soziales Mobellager

2.Soziale Ndhstube
rO Das,N” als Kurzel auch hier in Orange, da es auch ein Projekt von
SoPro ist.
O N Wieder der Schriftzug fiir ein einheitliches Erscheinungsbild des
Logos.

Eigenbetrieb Stadt Mei3en

N > Darunter wieder der vollstandige Name des Projektes wiedererkenn-
Soziale Nahstube 9 )

bar eingeflgt.



4.Anordnung

Das Logo SoPro kennzeichnet auf allen Komponenten der Kommunikation den Absender.

Es Ubernimmt daher die Aufgabe eines Signets, namlich ein Differenzierungsmerkmal gegeniiber den Darsstel-
lungen anderer Einrichtungen zu sein.

Das Logo kann durch seine geschlossene Form bei allen Druckmedien an beliebiger Position gesetzt werden, je

nach Formatvorgabe und den (ibrigen Gestaltungselementen und egal ob Hoch- oder Querformat.

@:())Q texttext texttext @?)I’O texttexttexttext
texttext texttext texttexttexttext
texttext texttext texttexttexttext

texttexttexttext texttexttexttext texttexttexttext
texttexttexttext texttexttexttext texttext
texttexttexttext texttexttexttext texttext
texttexttexttext texttexttexttext texttext
texttexttexttext texttexttexttext
texttexttexttext texttexttexttext
texttexttexttext texttexttexttext
texttexttexttext texttexttexttext texttexttexttext
texttexttexttext
texttext
@Dro texttexttexttext
texttext » (o)
B texttexttexttext
texttext @3

Die Schriftausformung von,SoPro” ist so angepasst, dass sie kurvenreich und dynamisch wirkt.

Die Textblécke wurden zur Schrift von,SoPro” angepasst, um ein einheitliches Erscheinungsbild des Logos zu

fordern, zu verdeutlichen und zu unterstiitzen.

GroBe, Positionierung und Farbigkeit sind fir alle Druckmedien eindeutig definiert und richten sich nach den

jeweiligen Formatvorgaben und Gestaltungselementen.
Die farbliche Umsetzung von Logo und Schrift kann beliebig gestaltet und verandert werden.




5. Gestaltungsraster fiir Druckerzeugnisse und Multimedia - Anwendungen

Schrift Myriad Pro Bold Condensend Laufweite 300

ro
O

Schrift Myriad Pro Bold Condensend Laufweite 300

Die Farbe aller Fonds entspricht der Logofarbe HKS ... mit 25% Deckkraft.
Headlines erscheinen auf orangenem oder blauem Hintergrund der Logofarben.

Die weile Schrift ist mit einer Laufweite von 300 festgelegt und soll nicht wesentlich Gber- oder un-
schritten werden.

Schrift Myriad Pro Bold Condensend Laufweite 300

Fotografien oder rechteckige Grafiken werden grundsatzlich mit weiler Kontur umrahmt.



Schrift Myriad Pro Bold Condensend Laufweite 300

Schrift Myriad Pro Bold Condensend Laufweite 300

Je nach Anwendungsanforderung kann der Fond von einem Verlauf in der Logofarbe Orange mit
einer Verlaufsdeckkraft von 100% bis 0% gebildet werden. Der Hintergrund ist stets weil3.

Schrift Myriad Pro Bold Condensend Laufweite 300

Fotografien kénnen durch die Verlaufsrichtung hervorgehoben werden.



XXXXXXXXXXXXX
XXXXXXXXX
XXXXXXXX

e

Schrift Myriad Pro Bold Condensend Laufweite 300

Bei Druckanwendungen kann der Flief3text als Flattersatz geeignete Fotografien umflieBen.

XXXXXXXXXXXXX
XXXXXXXXX
XXXXXXXX | ’.
"L |
XXXXXXXX [
XXXXXXXX

Schrift Myriad Pro Bold Condensend Laufweite 300

Durch einen Rahmen konnen Inhalte (Bild und Text) besser verbunden werden.



6. Fondfarbe zur Unterscheidung der Inhalte nach ,Eigenbetrieb” und Projekten

Hintergrundfarbe bei der Gestaltung von Projekten (z.B. M&beldienst,
Néahstube usw.): HKS 07 K 25 %

Hintergrundfarbe bei der Gestaltung des Eigenbetriebes als
Gesamtprasentation /z.B. Webdesign, Powerpoint usw.): HKS 44 K - 50 %



7.Beispiele
7.1.Mappen

Farbbelebung der Fondfarbe ohne
einen visuellen Bruch zu erzeugen

Gestaltungsbeispiel:,Speisen. und Getrankekate” Kaminzimmer

@)

NP e pa—

e e e r——

Eaminzimmer

Ruckseite

Deckblatt

Bad Buta Bows wod vadna Biaterivihe Dnawichinng

Biw tnbwiibhlmng Biv tar Beganwary

Innenseiten



7.2.Flyergestaltung

Gestaltungsanwendung mit
fotografischen Elementen

Gestaltungsbeispiel: |

mageflyer (Wickelfalz)

GO

Vigeabanrleh  baiiale Frajane”
A Snadt Mallew

Sgmerrs Vrale Gk F18E] Bralas

Tl pRELIY . abda Fp
Hai BREPY . a8 1)
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BF i e S

Ruickseite

ol i

eSS

Innenseiten

Deckblatt




7.3.Power Point - Gestaltung

(s} ale aben bei S

Kommunale Aufgaben

Satzung So Pra
Anprkaneung ks gemenndizg
Undt midtateg

Staatheha Fordarang

I

Beschaftigung, Qualfizienng von
Langzearbeitslosen,
Sozighiltesrmpdangern fran o

und Bshnderten Bt U % B

Zemcibetneblche J
Al der

—

I WIRTSCHAFTSFORDERUNG

Fondfarben:

. blau fur Eigenbetrieb

orange flr Projekte



7.4.Webdesign

Fondfarben:

. blau fur Eigenbetrieb

. orange filr Projekte



8. Gestaltung von Briefbégen

Eigenbetrieb ,Soziale Projekte Mei3en”

Ausbildung
&
Beschiftigung

Eigenbetrieb Stadt MeiBen

STADT MEISSEN
Nossener Stral3e 46,01662 Meil3en GROSSE KREISSTADT

Tel.:03521- 4046 72 Fax:03521- 4046 73 e-mail:info@sopro-meissen.de HP:www.sopro-meissen.de

Bankverbindung: Bankverbindung: Bankverbindung:
Kreissparkasse Meilen Kreissparkasse Meifen Kreissparkasse Meif3en
BLZ: 85055000 BLZ: 850550 00 BLZ: 85055000

Konto:300 270 2000 Konto:300 270 2000 Konto: 300 270 2000




9.Anzeigen

Kernaussage der Anzeige

Eigenbetrieb ,Soziale Projekte”

Meifllen

O



10.Visitenkarten

Mitarbeiter

Soziales Mobellager

Soziales Mobellager

Eigenbetrieb,Soziale Projekte”
der Stadt Meilen

o
O—=

Fagenteririah Sady Meilea

Maossener Str. 46 = 01662 Meillen

Christa Arlt Tel. 03521/ 404672

Betriebsleiterin Fax, 03521 /404673
Dipl.- Psychologin
wwwsopro-meissende « e-mail: arlt@sopro-meissen.de

CHRR " —
VU b utbeos00mmg)

Thomas Lalig
Kynastweq 20 = 01662 Meillen o Tel. 03521 /45 86 08

-o-l-lu
) E ulhallnler

Lepunbaiverdy Hadt Mailan
Laglaley MobsBage:s

Offnungszeiten: Montag - Donnerstag:
6.30 Uhr - 1590 Uhr
Dienstag: 6.37 Uhr- 189% Uhr
Frau Hontsch  Freitag:  6.39 Uhr - 14,90 Uhr

Kynastweg 20 » 01662 Meillen « Tel. 03521 /45 856 08




11.Personalanstecker

Ausbildung
&
Beschiftigung

Eigenbetrieb Stadt Meilen

Ausbilderin__

Beschaftigung horizontal mit
,Eigenbetrieb” auf einer Linie |

Frau Wiesner

Name vertikal mit,Eigenbetrieb” auf einer Linie

Format: 8,8cmx5,0cm
Fond: rein weiss

Typografie: Beschaftigung mit 14Pt bei einem Abstand von 100
Name mit 20 Pt bei einem Abstand von 25



12. Aufkleber

I I
|
o ;

|
_O_ Ausbildung & Beschiftigung

13.Beschilderung

ro

O Ausbildung & Beschiftigung
Eigenbetrieb ,Soziale Projekte” Meif3en

9-© ¢ 9-6 9o -

allgemeine Informationen




14. Stempel

Stadt Meillen
@ro Eigenbetrieb
~50ziale Projekte”

Maossener Stralle 46 01662 Meillen
Tel.03521-404672 Fax.03521-404673
info@sopro-meissen.de

15.Wegweiser

ro Information t

O Ausbildung & Beschiftigung
Eigenbetrieb ,Soziale Projekte” Meif3en

O

Ausbildung & Beschaftlgung
Eigenbetneb,,SozmIe Projekte” Meif3en

O Ausbildung & Beschiftigung
Eigenbetrieb,Soziale Projekte” Meif3en




16.Plakate

Willkommen im Kaminzimmer

des Eigenbetriebes ,Soziale Projekte”
der Stadt MeiBen

Heute in unserem Tagesangebot:

Offnungszeiten: Tiglich auBer Sa. und So. von 8.00 bis 15.00 Uhr



17.Farben

Gesamtanmutung und Platzierung:

Das Logo ist farblich unterteilt in Blau und Orange.

Die Unterteilung der Kirzel:,So" steht fuir das Soziale, die Ausbildung und,Pro” flir Projekte, die Beschafti-
gung.

Der Text bildet durch die farbliche Gliederung deneinheitlichen Abschluf3 des Logos.

Primére Hausfarben: Abschwichung der Deckkraft fiir Fonds:

Orange:HKS 07 K 80 %

4-Farbsatz: 0-48-86-0
0%Cyan
60%Magenta 50 %
100%Gelb
0%Schwarz 0-31-52-0

25%

100 % Deckkraft fur Logo R:212

G:120
B:11

0-16-26-0

4-Farbsatz: 88-32-6-0

100%Cyan

50%Magenta 50 %
0%Gelb
0%Schwarz 56-14-7-0

100 % Deckkraft fiir Logo R:23 259
G:104
B:176 29-7-4-0

Sekunddre Hausfarbe (z.B. fiir Anzeigen in Graustufen:

Pantone Process Black

co

MO
YO 20%
K100




18. Schrift
18.1.Schriftart:

Es kommt eine Schrift zum Einsatz.

Als Gestaltungsmittel fr alle Medien intern und extern empfehlen
wir eine serifenlose, charaktervolle Schrift, die sich fur alle
Einsatzarten eignet.

Die Myriad Pro besitzt eine umfangreiche Schriftfamilie,

bietet in verschiedenen Schnitten eine sehr

gute Lesbarkeit und deckt breite Einsatzgebiete ab.

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
d6UA0U,.-,"()711234567890
Myriad Pro Light Condensend

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
461A0U,.-,"()111234567890
Myriad Pro Condensend

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
a6uiA0U, .-, “;()711234567890
Myriad Gro Semibold Condensend

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
a6iA00,.-,%;()211234567890
Myriad Pro Bold Condensend

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
aoiiA0l,.-,”;()711234567890
Myrid Pro Black Condensend

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
a60AOU, -, 0711234567890

Myriad Pro light

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
aouAOU,.-,":()?11234567890
Myriad Pro Light

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
30UAQ0U,.-,"()?211234567890

Myriad Pro Regular

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
a6uA0U,.-,";()711234567890
Myriad Pro Semibold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
46uUA00U,.-,”;()?!11234567890
Myriad Pro Bold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
46i6A00U,.-,”;()?!1234567890
Myrid Pro Black



18.2.Typografie

Die Typografie gehort zu den subtilen Komponenten eines Erscheinungsbildes.

Laufweite:

Die Laufweite des Schriftzuges passt sich an das Gbrige Design des Logos an und wirkt dadurch nicht zu
Uberdimensioniert, aber auch nicht zu klein und unbedeutsam. Die Laufweite des zusatzlichen Textes
+Ausbildung und Besschéaftigung” wurde so angepasst, dass die Schrift den Freiraum nicht zu sehr beansprucht,
jedoch trotzdem noch erkennbar ist.

Hier besteht auch die Moglichkeit bei einer geringen Gro3e des Logos kann dieser Text auch weggelassen
werden. Das Logo bildet trotzdem noch ein einheitliches Bild und wirkt nicht zu tiberladen oder untibersichtlich.
Die Laufweite der Schriftziige,,Soziales Mébellager” und,Sozialer Mébeldienst” wurde durch

Transformieren optimal am Logoende angepasst, um ein weiterhin einheitliches und dynamisches

Erscheinungsbild des Logos zu behalten.

Die Laufweite der Schrift betrdagt im Flie3text +-0 und sollte nicht unangemessen
Uber- oder unterschritten werden.

Gesperrte Schrift kann zu Gestaltungszwecken sparsam in

Headlines verwendet werden (Headlines +75 pt bei Myriad Pro Black Condensend)
Bei negativ gesetztem Text, d. h. weiBe Schrift in farbigem

Fond, sollte der besseren Lesbarkeit wegen die Laufweite auf

+10 erhéht werden und bei Headlines + 300.

Zeilenabstand:

Der Zeilenabstand fiir Druckmedien sollte in der Regel die
Lesbarkeit der Schrift in den unterschiedlichen Schriftgré3en
unterstitzen.

Gute Lesbarkeit wird erreicht bei einem Zeilenabstand von
folgender Grof3e: Schrifthéhe +2 pt.

Beispiel: Schrifthohe 12 pt, Zeilenabstand 10 pt

fur FlieBtext

Formate:

Textabsatze werden durch eine Leerzeile gebildet, wobei nach
Uberschriften oder zum Zwecke der Gliederung,

ein geringerer Zeilenabstand gewahlt werden kann, damit
zusammengehdrige Texte nicht auseinanderfallen oder Platz
gespart wird.

Schreibweise:

Die Schreibweise der Texte ist generell gemischt, d. h.Grof3 und
Kleinbuchstaben.

Die Schreibweise in Versalien kann zu Gestaltungszwecken bei

kurzen Uberschriften angewendet werden.

Grof3ere Textmengen, vor allem in langeren Flie3texten, werden
nicht in Versalien gesetzt.

Satzempfehlungen:

Je nach Medium kommen Blocksatz (z. B. Anzeigen,
Plakate und Flyer) bzw. Flattersatz (z. B. Flyer) zum Einsatz.
Kolumnen (Textspalten) werden linksblindig oder zentriert
gesetzt, Worte nicht gesperrt.



19.Impressum

Herausgeber:

Eigenbetrieb,Soziale Projekte” Mei3en
Nossener Stral3e 46
01662 Meil3en

Konzeption/Gestaltung/Urheber:

Event- & Werbeagentur
Connect design
Niederseite 16

01640 Coswig

Tel.:03523-51615

Fax:03523-532790

e-mail: showmanagement@connectdesign.de
HP: www.connectdesign.de

Rechtliche Bestimmungen:

Alle Fotografien und Grafik/Designerprodukte des Corporate Design
unterliegen dem Urheberrecht nach §§ 12 u. 13 UrhG und bleiben bis zur
Auftragserteilung Eigentum des Urhebers und diirfen bis dahin nicht
weiterverwendet werden.

Coswig, den 19.07.2006



20.CD-Rom

Eine PDF-Datei des Corporate Design Manuals sowie
Musterdokumente befinden sich auf der CD-ROM.

- Entwdirfe in Ausfiihrungen und Dateiformaten

Von folgenden Vorlagen kénnen externe Druckmedien erstellt
werden:

- Logo

- Aufkleber

- Anzeigen

- Beschilderung

- Wegweiser

- Aufkleber

- Anstecker

- Briefbogen

- Personalanstecker

Die CD-ROM kann von PC und Apple Macintosh-Rechnern
gelesen werden. (alle Entwirfe erstellt auf Apple Macintosh in InDesign CS 2)



